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مفاهيم لا نفرق بينهم ...... وإليكم الفرق
اللوجو ، الهوية ، العلامة التجارية 

اللوجو ) الرمز (

هو رمز يتلخص فيه هدف 
وعمل الشركة أو المؤسسة 

ويتألف من مجموعة ألوان 
وحروف ورموز ) بيكتوجرام ( 

ويسعى إلى جذب الإنتباه .

وهو التواصل البصري للوجو 
ويتكون من عدة معالجات 

جرافيطية للخطوط والألوان 
المكونة للوجو مما يعطى 

الفرصة للشركة للتنوع فى 
الاتصال البصري مهما اختلف 

الشكل . 

وهو مايطلق عليه ) البراند ( 
وهو مفهوم عميق للتسويق 
بين الهوية البصرية ومنتجك 

المعلن عنه . فما فائدة ان 
لديك لوجو مبهر وجذاب 

وهوية بصرية جيدة دون وضع 
خطة تسويقية ؟

العلامة التجاريةالهوية

فمن هنا نخرج بنتيجة وهي أن لوجو بدون هوية لا قيمة له مهما كان مبهر وجذاب وكذلك لوجو وهوية 
بدون تسويق لا فائدة لهما .
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الهوية من اللوجو أمر مهم جدا

فكثير منا عند العمل على الهوية يلجأ اإلى الملفات الجاهزة مثلا الفيكتور وغيره .... ولكن هذا لا يجب ان يكون 
فنحن لدينا الهوية الخاصة بنا .. فلماذا نلجأ لهوية أخرى ؟؟؟؟

وهذا ما سأوضحه خلال هذا الكتيب الصغير بصور توضيحية لانتاج الهوية بامر سهل وبسيط . وهو اما ان نستخدم 
اللوجو ويكون استخدام هذا  أو شكل معالج جرافيجيا داخل  السائد فيه  اللون  أن يكون  اللوجو ويفضل  لون من 
الشكل إما كما هو أو بدوران الشكل أو انعكاسه أو تكراره وهذا ما ينتج نوع من الإيقاع والتناغم داخل الهوية البصرية

م
الوجو

ن
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يلا نبدأ بأول شعار

P-Life هنبدأ أول هوية بأول شعار وهو شعار شركة

فى هذه الهوية تم استخدام شكل من اللوجو مع الدوران والتكرار مما أدي الى شكل ذو ايقاع جيد
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شكل يوضح استخدام الدوران والتكرار للشكل 
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الغلاف وكذلك  زاوية  التكبير على  اللوجو مع  إستخدام جزء من 
التكرار مع التصغير وتقليل الشفافيه مما أعطى نوع من الاتزان 

بين الكتلة والفراغ .
مع استخدام الشكل والالوان واسم الشركة استغنيت عن اللوجو 

الخاص بالشركة لان الهوية دالة على المؤسسة او الشركة .

ملحوظة : يمكن تطبيق كل هذا على باقي الهوية مثل الكارت والورق 
الرسمي والاظرف والموقع الالكتروني وكل مايشمله الهوية .

غلاف الكتيب التعريفي للشركة
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2 - شعار شركة المجول للاستشارات وتطوير الأعمال

بناء الهوية هنا اعتمد على تحويل الشعار لأوت لاين باللون السائد فى الشعار 
وملئ الشكل من الداخل بألوان الهوية مع الدوران بزاوية قليلة ليست بكبيرة
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3 - شعار شركة تلوين للاعلان

بناء الهوية هنا اعتمد على استخدام جزء من الشعار وهو حرف ال T مع الدوران
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3 - شعار شركة الأمين للألعاب الترفيهية

بناء الهوية هنا اعتمد على استخدام جزء من الشعار وعمل انعكاس له مع التكرار وتغيير الشفافية والألوان 
السائدة فى الشعار.
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في نهاية الشرح السريع 
اردت ان أوضح مدى سهولة وبساطة الهوية فنحن من يعقدها باستخدام اشياء وملفات خارج الشعار وغير 

معبرة عن المؤسسة او الشركة . فلو استخدمنا ولو جزء بسيط من اللوجو سنصنع هويتنا .

المصمم / أحمد عصمت
Secret Designs إهداء من جروب

facebook.com/Esmatdezign Behance: Des Ahmed Esmat


